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120anniin cucina
‘Trespade” havinto
lastidadelmadeinItaly

uncertopuntoldFEgemdi For-

no Canavese si mise persinoa
rodurre auto. Erail 1905 e fi-

noad alloralasuaveraspecialitaera
tutt'altra: lavorava la lamiera e so-
prattutto la trasformava in macina-

caffé, chepoivendevaconil marchio
i&ﬂ sennodipoi, ilsalto
non era neppure cosi ardito. Pochi
anni prima in Francia ci era riuscita
un'azienda simile, chiamata Peu-
geot. L'impresa canavesana, pera,
dopo tre anni lascio perdere e conti-
nuoamodellare ilmetallo, La storia
dimostrd che fu una scelta giusta:
ogyi laFacenTe Spade festeggia i
primi 120 anni.

Dodici decenni rigorosamente al-
I'insegna del “made in Italy”. «Cer-
to, comprare all'esteroil prodottofi-
nito e poi commercializzarlo da noi
sarebbe pit semplice. Ma noi tenia-
momoltoacheinostri prodotti ven-
gano realizzati tutti in Italia», rac-
conta Flavio Fascio Pecetto, diretto-
recommercialedell =
zi, aggiunge: «all’'opposto di cosa
fanno altri, noi abbiamo creato una
rete locale di fornitori. Il pit distan-
te si trova a Reggio Emilia. Insom-
ma, siamo quasia chilometri zero».

L che festeg-
gerailzZ0anniconunconcorsodiri-
cette per food blogger, € arrivata fi-
noaquianche grazie ad altri fattori:
I'affidabilita dei prodotti, gli sforzi
inricerca e design, l'affidabilita del
marchio. E poic'élasuadoppia “ani-
ma”. Daun lato, infatti, I'azienda fa
stampaggio a caldo di acciaio, so-
prattuttopercontoterzi:«Forniamo
ingranaggi per le maggiori case di
auto e moto, grazie allo stabilimen-
to di Valperga», spiega Fascio Pe-
cetto. Dall’altro lato, invece, ci sono

i prodottiperla cucina—
dedicatia professionisti oa semplici

Il presidente della & Spades Rolle

U

[l direttore commerciale Pecetto:
“Comprare all'estero il prodotto fin
ci converrebbe, ma noi preferiamc
puntare sui fomnitori a Km zero”

appassionati, creati nel quartier ge-
nerale di Forno. Siva dai tritacarne
alle insaccatrici per salumi, dagli
spremipomodoro agli impastatrici,
fino ai sempreverdi macinapepe e
macinacaffe, o a “Takaje”, un siste-
ma di sottovuoto che, grazie al sup-
porto di Adriano design, sié aggiu-
dicatoil "Compassod’oro 2014".
«Questo essere due aziende in
una-conclude Pecetto-cihasempre
consentito di crescere: quando una
divisione fatica, 'altra si sviluppa»r.

Oggi q ha 120 di-
pendentiefattura30milionil’anno,

dicuiseigrazie aimacchinari pergli
alimenti. Il 70 per centodi questiul-
timi viene vendutoin oltre 60 paesi.
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